
【内容】誰もが子どもの頃手に取ったり憧れたりしたお菓子の詰まった「銀ブーツ」を、まずは草津

の発祥のモノであると誇りを育て、体験・出会い・知恵が集まる象徴として、地域に無関心な「子育

て世代とその子ども」を対象に、主体的に「身近な大切な人・家族を思いやる気持ち」に結び付けら

れるような交流・体験を提供する。生活スタイルが毎年変化する子育て世代だからこそ継続して情報

を得たり、子ども達の学習が活かされマチで活躍できたりする機会・拠点の構築を行うことでプロジ

ェクトを循環させ、住民参加で草津ブランドを醸成する。

これまで（Before）

まちづくりに関心の高い

一部の市民が中心の企画

実現までの流れ
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これから（From now on）

地域に無関心とされがちな

子育て世代とその子ども、外国人

The Connecting Theme：「身近な大切な人」「家族を思いやる

気持ち」「世界」に結び付く体験を編集。子ども達が体験し、家族

に語ることで、家族・地域へと自然に理解が広がります。

The Goals: 生活スタイルが変化しやすい子育て世代だからこそ、

継続して関われる機会（草津ブランド巡り）・拠点を提供し、銀ブ

ーツから始まる「本当の市民参加型シティプロモーション」を実現

する。


