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大きな公共を担う活力ある地域社会
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地域団体、市民、ＮＰＯ、企業などの多様な活動主体と行政との多様な協働により、拡大する「公共」を担う地域社会
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市民活動への支援施策

地域公共人材

（人材バンク登録者）

市民活動団体

地域活動協議会
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市民活動推進助成事業

活動主体の連携促進

社会課題解決に取り組む活動

主体間の連携協働を促進

市民活動総合支援事業

市民活動総合ポータルサイト

市民活動に役立つ資源情報の

収集・発信

地域公共人材活用促進
事業

活動主体間の
つながりの創出



出典：日本経済新聞

地域の誰もが気軽に楽しく

地域活動に参加できる

宝くじ「チョイス」の発売

大阪の未来をチョイス



地域の課題解決に

もっと多くの人の協力が集まれば、

社会は更に良くなるのでは？



大阪市では、地活協がまちづくりを推進



地活協は、高齢化とメンバー固定化が課題

区役所・まちづくりセンター

に求める支援

企画や運営のアイディア提供

２位

担い手を増やすために

子育て世代に働きかけている

71％



参加の障害は

組織加入の負担



興味はあるが、時間的余裕がない人は

４人に１人

大阪市民の15～39歳



気軽に楽しく地域活動へ参加できる

デジタル宝くじ「チョイス」

提案内容

×



自治体

実施

銀行

販売
代理店

販売立案

政令市
都道府県

発売 購入

自治体

市民



販売イメージ

ありたい社会を選ぶデジタル宝くじ

CHOICE
チョイス

テーマで選ぶ プロジェクトで選ぶ



６5.３%

高齢福祉

８０.1%

5２.２%

まちづくり

３９.６%

子育て 感染症対策



大阪市

購入総枚数 45,037,299 枚

プロジェクト一覧

追いつめられるその前に。命
をつなぐ「こども宅食」で親
子の笑顔を守りたい

1１3,2５0枚

目標：250,０00枚

45.３%

詳細

大阪市

「新型コロナウイルスの感染
拡大と闘う市民、事業者を助
けたい！」

３２,９５１枚

目標：４１,５00枚

７９.４%

詳細

追い詰められるその前に。命をつ
なぐ「こども宅食」で親子の笑顔
を守りたい

支援枚数

1１３,２５０枚

45.３%

目標金額：250,000枚

購入する

チョイス
第１回近畿宝くじ



大阪市NPO支援

購入総枚数 45,037,299 枚

プロジェクト一覧

追いつめられるその前に。命
をつなぐ「こども宅食」で親
子の笑顔を守りたい

1１3,2５0枚

目標：250,０00枚

45.３%

詳細

大阪府大阪市

「新型コロナウイルスの感染
拡大と闘う市民、事業者を助
けたい！」

３２,９５１枚

目標：４１,５00枚

７９.４%

詳細

追い詰められるその前に。命をつ
なぐ「こども宅食」で親子の笑顔
を守りたい

支援枚数

1１３,２５０枚

45.３%

目標金額：250,000枚

購入する

チョイス
第１回近畿宝くじ

終了

が出ました！

このプロジェクトから

１等・前後賞合わせて



チョイスのメリット

● 気軽に楽しく地域活動の実施に貢献

● アイデアや活動の幅が広がる

● 地活協に入らなくても活動を企画できる



「チョイス」なら大阪市以外から支援することも可能

購入者 当せん金、政策実施

購入

購入した地域（居住地等）

これまでの宝くじ

チョイス

購入者
当せん金、実施報告

購入

支援したい地域

地域活性化



ギャンブルの

罪悪感をなく

せてうれしい40代男性

３0代女性

真面目過ぎる

寄付は面白く

ないと思っていた

インタビュー結果

用途が明確化

されている

点が面白い２０代男性



アンケート結果（宝くじ購入歴 １年以上前・全くない）

買いたい

５6％

Ｎ＝91



サービス利用者の世代別割合

【出典】 「株式会社CAMPFIRE、 CAMPFIRE 統計データ」を加工して作成

子育て世代が

メイン



検討チーム

代表取締役 COO

樋浦 直樹

代表取締役

家入 一真

執行役員／

企画・事業開発グループ長

小野沢 宏晋

大阪の未来を

チョイス



全国自治宝くじ

事務協議会

委託

申請

再委託

発注

許可

広告代理店

想定スキーム



多様な市民の想いをかたちにできる

社会をつくりたい
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